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PROGETTO ITALIAN GOLDEN AGE

«Italcares: la piattaforma italiana per il turismo medicale e della longevità.

Strategia, dati e trend chiave a servizio della Silver Economy internazionale»



TURISMO MEDICALE: DATI GLOBALI E UE



TURISMO MEDICALE - MERCATO GLOBALE



TURISMO MEDICALE: MERCATO UE



TURISMO MEDICALE: RAZIONALE E TARGET UTENTI



ITALIA E TURISMO MEDICALE: FASI DEL PROGETTO PER UN HUB DIGITALE NAZIONALE

(i) HUB DIGITALE PAESE: PUNTO UNICO DI ACCESSO PER LŰOFFERTA INTEGRATA SANITARIA E 

TERMALE ITALIANA

(ii) MESSA A SISTEMA: NETWORK DI STRUTTURE DŰECCELLENZA, SPECIALIT¿ CLINICHE E 

PROGRAMMI TERMALI

(iii) UNICITÀ DEL MODELLO: IBRIDO SANITÀ ŭBENESSERE-TERME, UNICO AL MONDO

(iv) CAMPAGNE DI ADVERTISING PER POSIZIONARE LA PIATTAFORMA E IL MODE LLO A LIVELLO 

GLOBALE

(v) RENDERE PRENOTABILE LŰOFFERTA



OTTOBRE 2024 - NASCE ITALCARES: LA PRIMA PIATTAFORMA DEL BENESSE RE IN ITALIA

ÁPiattaforma digitale per la valorizzazione del turismo medicale in Italia

Il sito italcares.it nasce come portale istituzionale per promuovere e aggregare lŰofferta termale, 

del benessere e sanitaria in Italia , ponendosi come punto di riferimento per utenti internazionali e 

partner di settore con particolare attenzione ai segmenti interessati al turismo salute e alla silver 

economy.

Á Ideata da Confindustria Federterme e co-finanziata dal Ministero del Turismo ;

ÁBrand mantra: Italian Health and Wellness .



ITALCARES è un'iniziativa strategica con una visione ambiziosa

Á coniugare lŰeccellenzadel patrimonio turistico italiano con la crescente domanda di turismo

medicale a livello globale ;

Á fornire un accesso qualificato a informazioni dettagliate sui migliori trattamenti medici e di

benessere disponibili ;

Á promuovere l'Italia come destinazione d'eccellenza per la salute e il benessere .

ITALCARES: OBIETTIVI E VISIONE 



ITALCARES: ACCORDO CON AIOP NEL FEBBRAIO 2025

TRA I PARTNER SANITARI:

Á GRUPPO SAN DONATO

Á GVM

Á FONDAZIONE POLICLINICO 

GEMELLI

UNA RETE ANCORA IN CRESCITA



ITALCARES: UN NETWORK NAZIONALE DI ECCELLENZE

ITALCARES ha siglato partnership con strutture sanitarie, termali e di ospitalità di primario 

livello .

Á Oltre 100 strutture termali e sanitarie italiane con circa 300 tra trattamenti, specialità 

cliniche,  programmi salute, benessere e prevenzione. 

Á Dopo il go live del 23 ottobre 2024 ulteriori strutture continuano ad aderire al Portale .



ITALCARES: UN NETWORK NAZIONALE DI ECCELLENZE



ITALCARES: PROGETTO DI SISTEMA  - SINERGIA CON MINISTERO DEL TUR ISMO E TDH

PIENA INTEGRAZIONE TRA

PIATTAFORMA DIGITALE ITALCARES

E

TOURISM DIGITAL HUB DEL MINISTERO DEL TURISMO



ITALCARES: UTENTE AL CENTRO

MOBILE RESPONSIVE

MOBILE RESPONSIVE



ITALCARES : CRESCITA PROGRESSIVA DELLŰOFFERTA

Il portale Italcares è online dal 23 ottobre 2024 , fruibile

in tre lingue (italiano, inglese e tedesco) .

La collaborazione con i partner ha condotto

allŰampliamento e ottimizzazione progressiva dei

contenuti .

Per citare un esempio, ad oggi, Italcares conta 29

specialità cliniche ripartite in un box carosel 3X3 per

semplificare la ricerca dellŰutente.

Le restanti sono ripartite nella pagina dedicata e

ordinate alfabeticamente .

LŰampliamentodei contenuti, anche a livello di

programmi e trattamenti, è il risultato di un glossario

specifico elaborato da Italcares e di una continua

relazione con i partner che navigano il sito e che

vogliono ampliare la loro proposta sanitaria .

Il box carosel 3X3 delle specialità cliniche per semplificare la user

experience del sito



ITALCARES : PERSONALIZZAZIONE (I) SCHEDE PARTNER; (II) OFFERTA TAYLOR MADE

Con il costante ampliamento del numero di

partner sanitari e dei relativi contenuti circa

percorsi e prestazioni , il portale ha integrato

una nuova funzione di sviluppo, denominata

«personalizzazione scheda partner» .

Oltre al glossario di Italcares di programmi e

trattamenti, la struttura sanitaria può indicare

nella sua scheda anche altri percorsi e

prestazioni che non sono presenti nel database

contenuti di Italcares , in modo da allineare

lŰoffertadel partner presente su Italcares con

quella effettivamente erogata . Ciò consente di

rendere il portale flessibile e modulabile in

relazione alla reale proposta del partner e a

sue eventuali variazioni e ampliamenti sulla

stessa .

La figura identifica le TAB percorsi e

prestazioni che consentono di personalizzare

le rispettive voci con blocchi specifici di

navigazione . La personalizzazione scheda

consente al partner di sostituire percorsi con

programmi, trattamenti con prestazioni e

viceversa .

Sarà visibile la relativa TAB (es. solo percorsi,

solo prestazioni) .

Le TAB di sviluppo nella scheda personalizzata di un partner



ITALCARES: STRATEGIA PROGRESSIVA DI DIGITAL MARKETING ( KICK OFF NOVEMBRE 2024)

Azioni strutturate e mirate di digital marketing e lead generation sono previste nellŰinteroanno 2025 al

fine di aumentare visibilità e fruibilità del portale Italcares sui seguenti pillars :

Á Focus - mercati esteri ;

Á Target primario - utenza straniera .;

Á «carotaggi» advertising al fine di concentrare le risorse in modo mirato nei funnel di interazione con

gli utenti per arrivare a finalizzare la potenzialità massima con lo sviluppo progressivo dellŰofferta

commerciale .



ITALCARES: BACK LINK ASSESSORATI TURISMO

Integrazione con Portali Istituzionali di riferimento Siti Assessorati Turismo Regioni

italiane

Á Il progetto Italcares svolge una missione istituzionale di fondamentale importanza

per la promozione del turismo medico e del benessere italiano a livello

internazionale .

Á È stato elaborato un piano di azione per inserimento link verso italcares .it sui

maggiori siti istituzionali di promozione turistica attraverso campagne di

sensibilizzazione rivolte verso gli Assessorati al Turismo ; il collegamento tra siti della

pubblica amministrazione contribuisce a rafforzare la visibilità reciproca, migliorando

il posizionamento nei motori di ricerca e facilitando lŰaccessodegli utenti a risorse

autorevoli .

Á In particolare, grazie alla natura multi -lingua di italcares .it, tale attività favorirà

lŰattrazionedi visitatori internazionali, ampliando la portata delle informazioni

condivise e rafforzando lŰimmaginedi entrambi i siti come punti di riferimento

affidabili nel settore termale e sanitario .



ITALCARES:POSIZIONAMENTO SU MERCATI ESTERI

Azioni in corso

ITALCARES / ICE Italian Trade & Investment Agency || Aggiornamento

PIANO DI LAVORO ANNO 2025

- Posizionamento Italcares su Paesi esteri target

- Organizzazione di distinti livelli di azione :

A. coinvolgimento uffici competenti Ministero Esteri (attivazione da parte di ICE

Italian Trade & Investment Agency)

B. coinvolgimento uffici economici Ambasciate (attivazione da parte di ICE Italian Trade &

Investment Agency)

C. webinar a distanza

D. incontri mirati diretti in Italia con referenti qualificati Paesi esteri target presso strutture

partner di Italcares .



ITALCARES: SERVIZI PER LŰESPERIENZA DELLŰUTENTE ŭSTATUS QUO OTTOBRE 2024 -GIUGNO 2025



ITALCARES: I SERVIZI PER LŰESPERIENZA DELLŰUTENTE ŭEVOLUZIONE D A LUGLIO 2025



ITALCARES: I SERVIZI PER LŰESPERIENZA DELLŰUTENTE ŭEVOLUZIONE L UGLIO 2025

Sono attualmente in release i widget di prenotazione relativi a:

¶ Hotel e ospitalità delle strutture partner

¶ Esperienze benessere e/o prestazioni sanitarie

Abbiamo previsto:

¶ Canali verticali separati per hotel, tour ed esperienze

¶ Una modalità combinata in homepage , che permetterß allŰutente di visualizzare le tre opzioni in 

parallelo e decidere autonomamente come procedere nel proprio Ųviaggio della saluteų.

APRILE 2025 ŭLUGLIO 2025



ITALCARES: I SERVIZI PER LŰESPERIENZA DELLŰUTENTE ŭEVOLUZIONE L UGLIO 2025

POPOLAMENTO PRODOTTO/OFFERTA IN PROGRESS



Dati di traffico verso Italcares :

FASE 1 - RENDERE CONOSCIUTA LA PIATTAFORMA A LIVELLO GLOBALE



LŰutente puñ interagire con il sito seguendo 3 funnel principali , ciascuno con un obiettivo di 

conversione specifico:

Å 1) Book Now (in release)

Funnel principale , attualmente in implementazione, che prevede lŰattivazione del widget di 

prenotazione sul sottodominio booking.italcares.it. Obiettivo è facilitare la prenotazione diretta 

di soggiorni termali e servizi benessere, con unŰinterfaccia chiara e integrata.

Å 2) Richiesta informazioni tramite form

Presente in sezioni chiave del sito , consente allŰutente di richiedere informazioni 

personalizzate compilando un modulo. Le richieste sono finalizzate alla lead generation 

qualificata e possono generare contatti diretti per le strutture o il team di supporto.

Å3) Accesso alle strutture partner tramite la sezione ŲFacilitiesų

Dal percorso /plan -your -visit /facilities , lŰutente puñ selezionare una struttura e visitare il sito 

del partner. Pensato per offrire massima visibilità alle strutture affiliate e generare traffico 

qualificato in uscita.

Dati di traffico verso Italcares : i funnel di interazione con lŰutente



Attualmente in corso una campagna Google Ads utile per una analisi di mercato .

Obiettivo iniziale

Å Testare il traffico , raccogliere dati comportamentali e validare lŰinteresse verso lŰofferta 

proposta.

Å Negli ultimi 30 giorni sono state generate oltre 9 milioni di impression (9.105.999), a 

testimonianza di unŰelevata visibilità globale .

Dati di traffico verso Italcares : attività Google Ads



Dati di traffico verso Italcares : traffico in ingresso e comportamento utenti



Le pagine più visitate sono

Å la homepage /

Å la sezione / it / organizza -il -tuo -viaggio/strutture

Å le pagine relative ai programmi termali e trattamenti medicali.

La completa attivazione dei tre funnel , inclusa la messa online del booking engine su 

booking.italcares.it consentirß di finalizzare lŰarchitettura di conversione per scalare le 

campagne Google Ads con un set completo di landing page e azioni misurabili.

Grazie ai dati raccolti e al tracciamento cookieless è possibile sviluppare una strategia basata 

su audience internazionali già interessate, migliorando ulteriormente il tasso di conversione.

Dati di traffico verso Italcares : traffico in ingresso e comportamento utenti



Dati di traffico verso Italcares : overview globale Paesi che navigano sulla Piattaforma



Dati di traffico verso Italcares : overview globale Paesi (classifica parziale)



Dati di traffico verso Italcares : overview globale Città (classifica parziale)

Overview Italia - Città (classifica parziale)



Dati di traffico verso Italcares : le pagine più visitate



Dati di traffico verso Italcares : overview utenti



Dati di traffico verso Italcares : overview dispositivi utilizzati



Dati di traffico verso Italcares : Google Ads audience

Audience internazionale



Dati di traffico verso Italcares : Google Ads audience



Dati di traffico verso Italcares : Keyword Overview

Crescente interesse internazionale per termini in inglese relativi a 

sanità e al benessere

ÅKeyword come Ųmedical treatment onlineų, Ųhealthcare treatments ų, 

Ųwellness medicineųindicano una domanda globale orientata a:

Å Trattamenti sanitari e terapeutici disponibili in forma 

accessibile (prenotazione online, diagnosi a distanza, 

soggiorni integrati)

Å Offerte credibili e certificabili per il turismo della salute.

Assenza di brand awareness tra le keyword

ÅNessuna keyword include nomi di brand o piattaforme, segno che il 

mercato è ancora aperto a un player di riferimento.

ÅInsight per Italcares : potenziale enorme per costruire unŰidentitß 

distintiva e presidiare keyword branded (es. ŲItalcares medical

booking).

Il volume complessivo è indicativo di un bacino solido e 

in crescita.

Obiettivo: costruire una leadership editoriale e SEO .



Dati di traffico verso Italcares : conclusioni

I dati dimostrano con evidenze oggettive che Italcares è pronta per scalare :

ÅLŰinfrastruttura digitale ç solida e compliant.

Å I dati confermano interesse concreto del pubblico internazionale .

Å La struttura keyword dimostra che non cŰç un altro player posizionato in modo strutturatonel 

settore Ųmedical wellness Italy ų.

PROSSIMI STEP

Å Branding e presidio delle keyword branded

Å Ottimizzazione delle pagine con maggiore potenziale di conversione

Å Integrazione di CRM e retargeting internazionale

Å Completamento funnel

Å Ottimizzazione campagne ADV e retargeting

Å Attivazione sezione "Silver Age" e long -stay package

Å Integrazione ed estensione servizi premium e offerte residenziali senior nei territori termali.



TREND EMERGENTI NEL TURISMO OVER 60

PERCHEŰ IL PROGETTO ITALIAN GOLDEN AGE E IL SUPPORT DELLŰHUB DIGITALE ITALCARES



TURISMO: LE TENDENZE EMERGENTI

Il settore del turismo è in costante evoluzione, con nuove opportunità che emergono

per rispondere a esigenze specifiche .

Á Due tendenze principali sono il turismo "silver" e i soggiorni di lunga durata ,

venendo sempre più richiesti da una clientela in cerca di benessere e

rigenerazione .

Á Longevity e Silver Age : i futuri ulteriori focus della piattaforma .

Silver Age

× Persone in pensione ancora autonome in tutti gli aspetti della vita quotidiana

× Età: 65ŭ80 anni

Anziani fragili

×Persone anziane autonome solo allŰinterno 

della propria abitazione, ma non più 

autonome nelle attività fuori casa e in 

ambito sociale

× Età: 75ŭ84 anni

Anziani non autosufficienti

× Persone anziane fisicamente e 

cognitivamente dipendenti

× Età: oltre gli 80 anni



TURISMO: LE TENDENZE EMERGENTI

Anno 2050

Anno 2030



TURISMO: FOCUS SUI TURISTI SILVER

Anno 2022



TURISMO: FOCUS SUI TURISTI SILVER

Rilevazione Anno 2024



ITALIA: AL CENTRO DELLA NUOVA GEOGRAFIA DELLA LONGEVITAŰ

Diventare hub europeo della cura e dellŰassistenza personalizzata, anche per cittadini esteri.

Promuovere nuovi modelli residenziali e sanitari centrati su dignità, autonomia e qualità di 
vita.

Attrarre risorse pubbliche e private per soluzioni tecnologiche, sociosanitarie e comunitarie.

Fare della Silver Economy un asset strategico per il Paese .



PROGETTO ITALIAN GOLDEN AGE: SURVEY FEDERTERME E ITALCARES

MAPPATURA A SUPPORTO DELLA PROGETTAZIONE DI MODELLI INNOVATIVI

RESIDENZIALITAŰ SENIOR E LUNGO SOGGIORNO



SURVEY FEDERTERME E ITALCARES: CONTESTO

SURVEY SU (I) AREE PAESE EX ART.24 -TER TUIR + (II) INTERO PERIMETRO NAZIONALE



SURVEY FEDERTERME E ITALCARES: FASI

Federterme e Italcares - Definizione strategica del progetto Italian Golden Age

Å Modello integrato ŭUNICUM di accoglienza dedicato alla popolazione senior internazionale che combina 

termalismo, turismo medicale, benessere, prestazioni sanitarie, senior housing e long stay .

Å Italia destinazione privilegiata per la longevità attiva , valorizzazione del patrimonio termale e regime 

fiscale agevolato ( art. 24 -ter TUIR ).

Attivazione della mappatura immobiliare nazionale

Å Lancio di una rilevazione sugli asset immobiliari disponibili nei territori termali, al fine di individuare 

contenitori riconvertibili in residenzialità per over 65 .

Å Questionario digitale strutturato , diffuso alle strutture associate, per raccogliere dati su immobili già 

esistenti o disponibili.

Integrazione operativa e digitale attraverso Italcares

ÅItalcares ha messo a disposizione la propria infrastruttura digitale per:

Å ospitare contenuti dedicati alla Silver Age (in versione multilingua);

Å facilitare lŰincontro tra domanda internazionale e offerta termale/sanitaria;

Å supportare le attività di comunicazione, raccolta dati e progettazione condivisa .



SURVEY FEDERTERME E ITALCARES: REQUIREMENTS INTERNAZIONALI PER R ETIREMENT VILLAGE

CRITERI STANDARD PER CIASCUN RETIREMENT VILLAGE (circa 100.000 ŭ200.000 mq):

Å 100ŭ200 ville indipendenti (circa 120 ŭ150 mq ciascuna)

Å 80ŭ120 appartamenti (2 ŭ3 camere da letto )

Å Strutture sanitarie (ambulatori, servizi dentistici, centro geriatrico, scuola infermieristica)

Å Servizi di ospitalità (hotel da 30 ŭ50 camere, ristoranti, spa/terme)

Å Spazi commerciali e al dettaglio (supermercato e 5 ŭ8 negozi)

Å Attività sportive e ricreative (piscine, mini -golf, palestra, giardini pubblici)

Å Spazi comuni (biblioteca, club, luoghi di culto)

Å Prossimità agli aeroporti (entro 150 km) e agli ospedali (entro 40 minuti)

Å Collegamento ai centri urbani (entro 15 ŭ20 minuti)

Creazione di una comunità interconnessa

Å Attività per i residenti : arte, musica, giardinaggio, cucito, falegnameria, studi culturali e spirituali

Å Soluzioni per la mobilità : golf cart interni, navette per le città, servizio aeroportuale

Å Aree agricole per favorire lŰinterazione con lŰambiente esterno



SURVEY FEDERTERME E ITALCARES: AREE DI INTERESSE ŭDISTRIBUZIONE REGIONALE



GRADO DI INTERESSE DELLE STRUTTURE TERMALI (TOTALE 30) VERSO PRO GETTO ITALIAN GOLDEN AGE

SURVEY FEDERTERME E ITALCARES: GRADO DI INTERESSE STRUTTURE TERM ALI



PROGETTO GOLDEN AGE: SURVEY FEDERTERME E ITALCARES

CRITERI DI SELEZIONE :

ESPERIENZA PREGRESSA & CONTENITORI IMMOBILIARI RICONVERTIBILI

ANALISI RISPOSTE IN BASE AI REQUIREMENTS INTERNAZIONALI PER RETI REMENT VILLAGE



PROGETTO GOLDEN AGE: SURVEY FEDERTERME E ITALCARES

CRITERI DI SELEZIONE :

POSSIBILITA ŰDI SPAZI RICREATIVI / AGRICOLI & ATTIVITA Ű-SPAZI SOCIALI GIAŰDISPONIBILI

ANALISI RISPOSTE IN BASE AI REQUIREMENTS INTERNAZIONALI PER RETI REMENT VILLAGE



PROGETTO GOLDEN AGE: SURVEY FEDERTERME E ITALCARES

CRITERI DI SELEZIONE :

MOBILITA ŰINTERNA / INTERESSE ALLA CO-PROGETTAZIONE

ANALISI RISPOSTE IN BASE AI REQUIREMENTS INTERNAZIONALI PER RETI REMENT VILLAGE



SURVEY FEDERTERME E ITALCARES - MAPPATURA A SUPPORTO PROGETTAZIO NE DI MODELLI 

INNOVATIVI DI RESIDENZIALITAŰ SENIOR E LUNGO SOGGIORNO 



Lo scenario normativo italiano offre due regimi fiscali di favore pensati per attirare in Italia persone con redditi prodotti

allŰestero:

(a) uno specificamente rivolto ai pensionati esteri che scelgono piccoli comuni del Mezzogiorno (art . 24-ter TUIR),

(b) uno rivolto ai nuovi residenti con grandi patrimoni (HNWI), indipendentemente dalla zona di residenza scelta in Italia (art .

24-bis TUIR) . Di seguito se ne fornisce una sintesi tecnico -giuridica .

Regime al 7% per pensionati esteri (Art . 24 -ter TUIR)

LŰart. 24-ter del Testo Unico delle Imposte sui Redditi (TUIR) ŭintrodotto dalla Legge di Bilancio 2019 ŭprevede un regime

opzionale di imposizione sostitutiva flat al 7% a beneficio dei soggetti titolari di redditi di pensione di fonte estera che

trasferiscono la propria residenza fiscale in Italia, in determinati territori e a precise condizioni .

Soggetti beneficiari : persone fisiche titolari di redditi da pensione o trattamenti assimilati di fonte estera (erogati cioè da un

soggetto estero), indipendentemente dalla cittadinanza (vale sia per pensionati stranieri, sia per cittadini italiani ex residenti

allŰesterorientrati) . È richiesta la non residenza fiscale in Italia per almeno 5 periodi dŰimpostaprecedenti quello di esercizio

dellŰopzione.

Requisito territoriale : il trasferimento della residenza (ai sensi dellŰart. 2, comma 2, TUIR) deve avvenire in un Comune con

meno di 20 .000 abitanti, situato nelle regioni indicate dalla norma .

In particolare le regioni del Mezzogiorno incluse sono : Sicilia, Calabria, Sardegna, Campania, Basilicata, Abruzzo, Molise e

Puglia .

Estensione 2022 : il DL 4/ 2022 (ŲDecretoSostegni -terų)ha esteso temporaneamente il beneficio anche ai comuni sotto 20.000

abitanti delle regioni del Centro Italia colpite dagli eventi sismici 2009 -2017 (es. Camerino, Norcia, ecc.), ampliando la platea

geografica ammessa .

ULTERIORI AREE DI INTERESSE POTENZIALE - REGIMI AGEVOLATI EX ART. 24 -TER E 24 -BIS TUIR



Sulla base degli specifici requisiti di cui alla slide precedente emergono ulteriori aree termali che soddisfano i criteri pe r c omunità 

residenziali per anziani stranieri.

Aree potenzialmente eleggibili

│ Campania
Telese Terme (BN): 7.600 ab. | Acque sulfuree, ospedali vicini, buona ricettività

Contursi Terme (SA): 3.300 ab. | Acque curative, sviluppo turistico, sostegno regionale

│ Basilicata
Latronico (PZ): 4.200 ab. | Terme Lucane, comunità accogliente, serve potenziamento accessibilità

│ Calabria
Terme Luigiane (CS): ~3.500 ab. | Strutture operative, clima mite, contesto costiero favorevole

│ Puglia
Santa Cesarea Terme (LE): 3.000 ab. | Terme marine, ville storiche, ottimo appeal paesaggistico

Margherita di Savoia (BAT): 11.300 ab. | Fangoterapia, località vivace, vicina a centri culturali

│ Sicilia
Alì Terme (ME): 2.500 ab. | Stabilimenti storici, collegamenti ferroviari, vicina a Messina

Terme Vigliatore (ME): 7.400 ab. | Termalismo e florovivaismo, porto per le Eolie

│ Sardegna
Sardara (SU): 4.300 ab. | Terme storiche, sostegno regionale, vicina a Cagliari

ULTERIORI AREE DI INTERESSE POTENZIALE - REGIMI AGEVOLATI EX ART. 24 -TER E 24 -BIS TUIR



PROGETTO ITALIAN GOLDEN AGE: RUOLO ITALCARES



RUOLO ATTUALE E POTENZIALE DI I TALCARES NEL PROGETTO GOLDEN AGE: LANDING PAGE AD HOC



RUOLO ATTUALE E POTENZIALE DI I TALCARES NEL PROGETTO GOLDEN AGE

LŰinserimento della sezione ŲSilver Ageų nel menu principale del sito Italcares rappresenta una scelta 

strutturale per sostenere:

Å una priorità strategica verso il target senior;

Å unŰinterfaccia dedicata, pensata per facilitare lŰorientamento e la prenotazione di servizi medicali, termali 

e di lunga degenza da parte di un pubblico over 65, spesso accompagnato o assistito.

Italcares

Punto unico di accesso a unŰofferta complessa, in piø lingue.

Hub digitale del Progetto Golden Age.

Posizionamento dellŰItalia come destinazione di riferimento per la longevità attiva.



Piattaforma di visibilità internazionale:

V grazie al portale multilingue (Italiano, Inglese, Tedesco) e al network promozionale con le Istituzioni di riferimento, 

Italcares può dare immediata visibilità globale ai nuovi villaggi Silver Age nei borghi termali, inserendoli tra le offerte d i 

punta.

La piattaforma è già frequentata da un pubblico mirato (turisti del benessere, pazienti stranieri, expat pensionati) e pertanto 

fungerebbe da canale privilegiato per il marketing dei nuovi insediamenti .

Ad esempio, i retirement village Silver Age in Italia potrebbero essere presentati con schede dedicate su Italcares, evidenziando 

sia i servizi sanitari (collegati alle terme locali) sia le attrazioni lifestyle circostanti, in linea con lŰapproccio di Italcares di far 

scoprire al turista della salute anche cultura e tradizioni italiane.

Integrazione di servizi e prenotazioni:

V Italcares, essendo nata per aggregare trattamenti, programmi e strutture in un unico sistema, potrebbe evolvere per 

permettere ai pensionati stranieri di prenotare pacchetti Silver Age comprensivi di alloggio nel villaggio, cure termali, 

assistenza medica e servizi accessori (es. navetta dallŰaeroporto, assicurazione sanitaria, pratiche di soggiorno).

La piattaforma potrebbe offrire unŰinterfaccia dedicata ai Ųlong stay seniors ų distinta dal turista medicale standard, con 

funzionalitß di contatto diretto con i gestori del villaggio, modulistica per manifestare interesse allŰacquisto o affitto diun ità 

abitative Silver Age, nonchè informative sui regimi fiscali (guidando lŰutente nellŰaccesso al 7% o alla flat tax, magari in 

partnership con studi legali/fiscali).

RUOLO ATTUALE E POTENZIALE DI I TALCARES NEL PROGETTO GOLDEN AGE
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QUADRO GLOBALE: ANALISI DEMOGRAFICA E LONGENNIALS



FOTOGRAFIA GLOBALE DELLŰINVECCHIAMENTO DEMOGRAFICO

│ Trend mondiale in aumento:

La popolazione mondiale over 65 ha registrato una crescita costante negli ultimi decenni, con unŰaccelerazionesignificativa dal

2000 in poi .

│ Italia tra i Paesi più longevi:

Con il 24% della popolazione sopra i 65 anni, lŰItaliasi colloca tra i Paesi più anziani al mondo, alla pari con Portogallo,

Finlandia e Puerto Rico.

│ Record a Monaco (36%) e Giappone (30%):

Sono i Paesi con la più alta percentuale di anziani, simbolo di società estremamente longeve e con sfide cruciali in termini di

sostenibilità del welfare .

│ Presenza europea dominante:

Nella top 10 globale per incidenza della popolazione anziana troviamo ben 7 Paesi europei, a testimonianza dellŰinvecchiamento

strutturale del continente .

LŰinvecchiamento demografico ç un fenomeno strutturale e in accelerazione.

Forti implicazioni per sanità, welfare e turismo della salute.



FOTOGRAFIA GLOBALE DELLŰINVECCHIAMENTO DEMOGRAFICO

Fonte: World Population Prospects 2024 ( United Nations Population Division )



EUROPA: ANALISI DEMOGRAFICA E LONGENNIALS



EUROPA: ANALISI DEMOGRAFICA

POPOLAZIONE EU 2023

VTotale : 449 ,3 milioni

VOver 65 nel 2023 : 97 milioni (21 ,6%)

VLa speranza di vita alla nascita è di 81,5 anni

STATISTICHE EU 2024

V2024 : lŰetßmedia della popolazione dellŰUEha

raggiunto i 44 ,7 anni

VNel 2024 : lŰetßmedia della popolazione italiana ha

raggiunto i 46 ,6 anni

VAumento della quota di popolazione di età pari o

superiore a 65 anni tra il 2014 e il 2024

(valori in punti percentuali)

Fonte: EUROSTAT



% DI POPOLAZIONE ANZIANA IN CONTINUA CRESCITA

A causa dei cambiamenti demografici, la proporzione di

persone in età lavorativa nellŰUEè in diminuzione, mentre il

numero relativo di pensionati è in aumento .

La percentuale di persone anziane sul totale della

popolazione è destinata ad aumentare in modo significativo

nei prossimi decenni .

Figura : Piramidi della popolazione, UE 2009 e 2024

(% popolazione totale)

LŰEuropasta cambiando volto .

La piramide demografica oggi si sta trasformando in una

colonna della longevità .

Fonte EUROSTAT ( demo_piangroup )

EUROPA: ANALISI DEMOGRAFICA



EUROPA: CONFRONTO ETAŰ PENSIONABILE 

Fonte: Eurostat / Itinerari previdenziali



ITALIA: ANALISI DEMOGRAFICA E LONGENNIALS



ITALIA: IL TERRITORIO INESPLORATO DELLA LONGEVITAŰ

lŰinvecchiamento non ç un blocco omogeneo, ma un percorso evolutivo.

E proprio in questo percorso, lŰItalia si candida a costruire valore:

V nuovi modelli di senior living e cohousing,

V residenze assistite intelligenti,

V turismo medico integrato,

V percorsi di prevenzione e benessere personalizzati.

In Italia stanno nascendo modelli innovativi di senior living, residenze assistite, turismo medicale e 

percorsi integrati di prevenzione e benessere.

LŰItalia ç oggi un laboratorio di innovazione per la longevità.



ITALIA: IL TERRITORIO INESPLORATO DELLA LONGEVITAŰ

Quattro primati nel 2024

V Speranza di vita alla nascita 83,4 anni

V Fecondità    1,18 figli per donna

V Popolazione 65+                                    24,7%

V Quota di stranieri residenti                       9,2%

Speranza di vita alla nascita in Italia

V 29 -30 anni                                             1861 

V 49 anni (M) e 51 anni (F)                        1921 -22

V 81,4 anni (M) e 85,5 anni (F)                   2024 

Condizione demografica unica



ITALIA: SPERANZA DI VITA ALLA NASCITA (MEDIA MASCHI E FEMMINE)

Fonte: ISTAT 



ITALIA: NATI ( IN MIGLIAIA )

Fonte: ISTAT 



ITALIA: FOTOGRAFIA AL 1.1.2025

1.1.2025

V 0-17: 14.9% 

V 65+: 24.7% 

Fonte: ISTAT 



ITALIA: EVOLUZIONE DELLA POPOLAZIONE ANZIANA IN ITALIA (2020 -205 0)

Fonte: dati ISTAT rielaborati da LIUC Business School

V Tutte le fasce crescono nel tempo.

V Aumento particolarmente rilevante degli over 85, che quasi raddoppiano tra il 2020 e il 2050.



ITALIA: INDICE DI VECCHIAIA 2024

V Indice di vecchiaia: grado di invecchiamento di una popolazione.

V In Italia, ci sono 199,8 anziani ogni 100 giovani

(fino a 14 anni).

Fonte: ISTAT ŭBilancio demografico nazionale (1 gennaio ŭ31 dicembre), elaborazione TUTTITALIA.IT



ITALIA: FUTURO E PROIEZIONI DEMOGRAFICHE ŭFONTE ISTAT


